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1111 Marchio con il | simboli di classificazione sono posizionati ad epigrafe sotto il Marchio
simbolo di istituzionale.

classificazione \ . o o . )
In nessun caso e consentito usare i simboli di classificazione senza

labbinamento al Marchio “Agriturismo Italia”.

| simboli di classificazione non possono essere
affiancati ad altri loghi, immagini o testi.

D

454
agriturismo
italia




# Manuale d’uso del marchio

1.0 Il Marchio, il
logotipo

Il Marchio

Il primo e imprescindibile elemento costitutivo di ogni identita &
sicuramente il Marchio. In questo caso la scelta fondamentale & stata
quella di creare un Marchio specifico per il “prodotto” Agriturismo.
Un settore come quello dell’Agriturismo deve essere comunicato con
uno stile fresco, emozionale, per il tipo - o i tipi - di pubblico cui si
rivolge e per le motivazioni che ne sono alla base.

[ Marchio rappresenta una casa rurale stilizzata allinterno di un
girasole sotto la casa e presente la bandiera italiana che prende la
forma delle linee di un campo arato.

Il Marchio ha come obiettivo la riconoscibilita da parte del consumatore
delle autentiche caratteristiche dellagriturismo italiano.

Il logotipo

Al disotto del Marchio, il logotipo “Agriturismo Italia” (disposto su due
righe con centratura ad epigrafe) & posizionato sotto il marchio.

Il logotipo nasce da una elaborazione del carattere “Avenir”, nella
versione “Roman”.
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Il Marchio riservato

alle aziende
agrituristiche
ufficialmente
riconosciute

Il “marchio riservato alle aziende agrituristiche ufficialmente
riconosciute”e, insieme alla targa di riconoscimento, lo strumento da
utilizzare in abbinamento allimmagine aziendale coordinata dellazienda
agrituristica.

Esso potrd, quindi, essere utilizzato dallazienda nei coordinati di identita
o in campagne stampa tv e internet.

Il marchio pud essere implementato in base alle esigenze di stampa
nelle diverse tipologie: colore, grigi e bianco e nero.

AVVERTENZE:

Il marchio non puo essere utilizzato per essere applicato a
produzioni alimentari prodotti o commmercializzati dallazienda.

Il marchio non puo essere ne scomposto ne deformato.

agriturismo
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1.2 Il Marchio in
abbinamento al logo

del ministero
(MIPAAFT)

I marchio del “Ministero delle Politiche Agricole Alimentari, Forestali e del
Turismo” (MIPAAFT) e posizionato ad epigrafe sotto il Marchio
“Agriturismo Italia”.

Lo scopo di tale abbinamento & dovuto allesigenza di rendere chiaro che

si tratta di un marchio di proprieta del governo Italiano e non di
un'iniziativa privata.

SIMBOLO AD ESCLUSIVO UTILIZZO DIENTI GOVERNATIVI
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4.0 Esempi inserimento del marchio
“Agriturismo ltalia aziende
certificate” negli stampati
aziendali

Invito generico e biglietti da visita

Il marchio di certificazione pud essere collocato
indipendentemente a sinistra al cento o a destra dell'im-
paginato.

La sua collocazione dovrd essere a pie pagina.

I marchio puo essere utilizzato nei colori istituzionali o
nelle varianti scala di grigio o in bianco e nero.

Il marchio di certificazione dovrd avere una grandezza
di almeno 2/5 inferiore rispetto la larghezza del
marchio dellazienda agrituristica.

Il marchio di certificazione non puod essere ridotto al
disotto di mm. 20 di base.

0
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3.0 Esempi inserimento del marchio
“Agriturismo ltalia aziende
certificate” negli stampati
aziendali

carta intestata e busta da lettera

Il marchio di certificazione puod essere collocato
indipendentemente a sinistra al cento o a destra dell'im-
paginato.

La sua collocazione dovrd essere a pie pagina.

[ marchio pud essere utilizzato nei colori istituzionali o
nelle varianti scala di grigio o in bianco e nero.

[ marchio di certificazione dovrd avere una grandezza
di almeno 2/5 inferiore rispetto la larghezza del
marchio dellazienda agrituristica.

[ marchio di certificazione non puo essere ridotto al di-
sotto di mm. 20 di base.
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5.0 La targa di riconoscimento Siindicano di seguito alcuni suggerimenti per la
realizzazione della targa di riconoscimento da
apporre allesterno delle aziende certificate:
targa rettangolare, in plexiglas trasparente di alta
qualitg, dimensione cm 20 x 30, spessore 8 mm,
tagliata e lucidata con tecnologia laser, gid con fori
per fissaggio a parete, impreziosita da distanziatori
in argento satinato.

La targa verrdimpressa con stampa diretta UV 4 colori
+ bianco a zone, e rifinita con angoli arrotondati.

N.B. Lo sfondo, dell'intera superficie della targa, dovra
essere sempre bianco e non trasparente.

I marchi regionali vanno posti all'interno del rettangolo.
I marchi regionali devono essere centrati seguendo le linee indicate nel box tratteggiato.
I marchi regionali, indipendentemente dalla loro forma (sviluppo orizzontale o verticale),
non possono superare il perimetro indicato dimensine: 6 X 3 cm. ~

30cm. ~

mipaaft

ministero delle politiche agricole
alimentari, forestali e del turismo

TESTO CENTRATO Font “Arial Bold” 24 pt.
testo colore verde ( C 93%, M 0%, Y 100%, K 0% )
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TESTO CENTRATO Font “Arial Regular”16 pt.
testo colore Nero 100%
pallino colore verde (C 93%, M 0%, Y 100%, K 0% )
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4.0 Esempio inserimento del mar-
chio “Agriturismo Italia aziende
certificate” nel sito web

Sito web azienda agrituristica

[l marchio di certificazione puod essere collocato
indipendentemente a sinistra al cento o a destra
dellimpaginato.

La sua collocazione dovrd essere a pie pagina
(footer).

Il marchio di certificazione (banner cliccabile) ha
una grandezza di 130 X 130 pixel.

[I'link da associare al banner é:
www.agriturismoitalia.gov.it

Agriturismo Ponte Due Archi e

Lorern ipsum dolor sit omet, consecietuer adipiscing
alit. Aenean commaodo igulo eget delor. Aenean massa
Curn socils natoque penaiibus et magnis dis parturient
mantes, nascetur ridiculus mus. Donec quom felis, uftri-
cies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla con-
sequal massa quis enim. Donec pede justo, fringilia vel,
aliguet nec, vulputate eget, arcu, In enim justo, rhoncus
ut, imperdiet o, venenatis vitoe, justa. Nullam dictum
felis eu pede mollis pretium. Integer tinciduni, Cras
dapibus. Vivamus elementum semper nisl. Aanean
vulputole eleifend tellus, Aenean leo ligula, poritilor eu,
consequal vilae, alaitend ac, enim. Aliguam loram ante,
dopibus in, viverra quis, feugiot o, tellus. Phasellus
viverra nulla ut matus varius laoraet. Quisque rutrum.
Aenean imperdiel, Eliam ultricies nisi vel augue. Curabi
tur ullamecorper ultricies nis, Nam eget dui. Eliam rhan-
cus, Moecenas tempus, fellus eget condimentum rhon
£Us, S8 quam semper ibero, sit amet adiplscing sem
neque sed ipsum, Nam guem nune, blandit vel, kctus
pulvinar, hendreril id, lorem. Maecenas nec odia et ante
tincidunt tempus. Donec vitoe saplen ut liberc venena-
lis foucibus. Nullam quis ante. Etiom sit amet orci eget




7.0 Colophon

Agriturismo ltalia
info@agriturismoitalia.gov.it
www.agriturismoitalia.gov.it

Art direction, Branding e manuale d’uso
Davide Barilla
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6.0 Esempi Merchandising Vari esempi: Cappellino, Tazza, T-shirt, Mousepad

[ marchio di certificazione dovrd avere una
grandezza di almeno 2/5 inferiore rispetto la
larghezza del marchio dellazienda agrituristica.

I marchio di certificazione non puo essere ridotto
al disotto di mm. 30 di base.

La Foglia

azienda agricola

La Foglia e
. La Foglia

azienda agricola
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